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INHALTEVERZETCHNIS

Unternehmensprofil

Fakten und Image

Wettbewerb, Alleinstellungsmerkmal
Zielgruppe

Ziele der Werbung, Planung der Vermarktung

Corporate Design
CD: Logo

CD: Hausfarben
CD: Hausschrift
CD: Bildkonzept

Anwendungen

1. Anwendung: Postkarte

2. Anwendung: Poster

3. Anwendung: Broschure

4. Anwendung: Merchandise
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FAKIEN UND IMAGE

Das Festival Flow to Grow findet das erste Mal an einem Wo-
chenende im Juli 2021 statt . Es zeichnet sich dadurch aus, dass
es seinen Fokus auf Nachhaltigkeit und Naturverbundenheit
legt. Die Besucher*innen erwartet demnach nicht nur eine
coole Location und gute Musik. Zusatzlich bietet das Festival
Vortrage sowie Workshops zu wichtigen Themen wie dem Kili-
mawandel an. Hier konnen die Menschen lernen, was es heil3t,
nachhaltig zu feiern, aber auch, wie sie dies in ihren Alltag inte-
grieren konnen.

Ganz nach dem Motto: FEIERN GEHT AUCH NACHHALTIG.

WETIBEWERE,
ALLEINSTELLUNGSMERKMAL

Festivals sind die Umweltkiller - kaum ist der ganze Spal3 vorbei,
geht es schon ans Aufraumen. Etliche Mitarbeiter*innen kim-
mern sich darum, ein Gbrig gebliebenes Schlachtfeld voller Ml
zu beseitigen. Von halbvollen Plastikflaschen bis zu kaputten
Pavillons ist alles dabei. Doch daran sollte sich was andern.

Wir leben in einer Welt, in der Nachhaltigkeit mit viel Arbeit
verbunden wird. Auf Festivals hat anstrengende Arbeit defintiv
nichts verloren. Das Flow to Grow Festival beweist jedoch, dass
Nachhaltigkeit nichts mit Zwangen zu tun hat und sehr wohl
Spafd machen kann.

2IELGRUPPE

Alle Menschen, die sich fir die Themen Natur, Umwelt und
Nachhaltigkeit interessieren, sind stets willkommen. Das Festi-
val richtet sich jedoch vor allem an junge Leute, insbesondere
Studierende oder Weltenbummler, die wissbegierig sind und et-
was Neues erleben wollen. Solange man der Welt etwas Gutes
tun will und nicht nur auf ausgelassenes Feiern aus ist, ist man
hier total richtig.

2IELE DER WERBUNG,

PLANLING DER VERMARKTUING

Die Naturverbundenheit soll bei der Vermarktung an erster
Stelle stehen. Nicht nur das Logo, auch die Produkte selbst sind
nachhaltig produziert und spiegeln dies sofort wider.

Generell soll ein Bewusstsein fur die Natur geschaffen werden,
gleichzeitig aber auch das typische Festivalfeeling aufkommen.
Modernitat trifft hier auf naturliche Formen.

Wichtig ist ebenso, dass ein Gefihl von Freiheit und Gemein-
schaft vermittelt wird. Denn ein Festival lebt von seinen Gasten.
Jeder einzelne Mensch ist ein wichtiger Teil davon.
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Dem Grow der Wortmarke wurde ein Zweig mit zwei Blattern
hinzugefigt, um die NatUrlichkeit zu unterstreichen und das
Wachsen sinnbildlich darzustellen. So ist die Naturverbunden-
heit der Unternehmung eindeutig zu erkennen.

Die naturlichen Farben unterstreichen diese Wirkung.



HELLBRALIN

Cyan 30
Magenta 57
Yellow 63
Key 10

PUNKELBRALIN

Cyan 51
Magenta 63
Yellow 66
Key 42

ORANGE

Cyan 10
Magenta 76
Yellow 95
Key o1

GRUN

Cyan 64
Magenta oo
Yellow 89
Key 00

C0: HAUSFARBEN

Da meine Unternehmung sehr naturverbunden ist, war mir von
Anfang an wichtig, natirliche Farben auszuwahlen. So habe ich
mich fir Erdtone entschieden.

Der Orangeton stellt dazu einen starken Kontrast dar, was das
Ganze moderner erscheinen lasst. Durch ihn wird auch das Ge-
meinschaftsgefihl unterstrichen.

Das saftige Grin habe ich zudem in meinem Logo aufgenom-
men, da es nicht nur zu den Blattern passt, die hier symbolisch
die Umwelt widerspiegeln sollen, sondern am starksten mit der
Natur und einem GefUhl von Freiheit assoziiert wird.

Das dunkle Braun dient hier vor allem als Schriftfarbe. Ein tiefes
Schwarz sehe sehr kinstlich aus und hebe sich zu stark von den
anderen Farben ab. Gleiches gilt fir das Druckpapier, welches
nicht in einem strahlendem Weif3, sondern Beigeton ausge-
wahlt wurde, um die Natirlichkeit hervorzuheben.
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HEY OCTOBER: LUBERSCHRIFT

ABCOEFGHITKILMNOPQRSTUVWXY Z
A0
1234567290

Corbel Regular: Fliel3text

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AOU
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

CORBEL BOLD: ZWISCHENUBERSCHRIFT

CORBEL LIGHT: ZWISCHENUBERSCHRIFT

(D: HAUGSSCHRIFT

Fur die Uberschrift sowie das Logo habe ich nach einer sehr
ausgefallenen Schrift gesucht, die nicht zu starr erscheint und
an den Flow meiner Unternehmung erinnert. Die Schriftart
~Hey October" passt hier sehr gut, da der Pinselstrich-Charakter
sehr natUrlich wirkt und durch das Dunkelbraun fast schon an
Aste oder Holz erinnert. Uberschriften sind in GroRbuchstaben,
da sie so lauter wirken und eher beachtet werden.

Fir den FlieRtext und die ZwischenUberschriften wurde die
Schriftart,Corbel" ausgewahlt, da diese in starkem Kontrast zur
Uberschrift steht, sehr einfach zu lesen und vor allem modern
ist. Je nach Kontext und Hervorhebung wird sie im Regular-,
Light- oder Bold-Type eingesetzt.
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(0: BILOKONZEPT

Da das Logo geschwungene Formen aufweist, sind die Bilder in
einem runden Format dargestellt. Dies steht ebenso in Verbin-
dung zu dem grunen Kreis, welcher in etlichen Anwendungen
wiederkehrt und an eine Discokugel erinnern soll (siehe Plakat).
Gleichzeitig kann damit unsere Erde assoziiert werden.

Icons werden nur verwendet, um auf bestimmte Dinge, wie bei-
spielsweise die Social Media Kanale, hinzuweisen.

Gezeigt werden Stande, Bihnen, Menschen - alles, was an ein
Festival erinnert. Nachhaltige Produkte sind in einer Detailan-
sicht abgebildet.

Farblich passen die ausgewahlten Fotos sehr gut zu den Haus-
farben sowie in das naturliche Erscheinungsbild.
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1. ANWENDUNG: POSTKARTE




DIE
WELT
ZU
EINEM
BESSEREN
ORT.

2. ANWENDLING: POSTER

FEIERN
GEHT
AUCH
NACH-
HALTIG.

| - \ ’ TICKETS AVAILABLE AT FLOWTOGROW.DE

FUR
EINE
GEMEIN-
SAME
ZUKUNFT.




TICKETS UNTER

WWW.FLOWTOGROW.DE

In Berlins Umgebung
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3. ANWENDUNG: BROSCHURE
Flow
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Kontakt

Flow to Grow GmbH
Musterstral3e 1a
11111 Berlin

Tel: 030/11111111
Fax: o030/11111111

Mail: info@flowtogrow.de FOLLOW US

FEIERN

Cras gravida sem ut massa

KUNST UND SCHALSPIEL

Cras gravida sem ut massa
Quisque accumsan  porttitor * SCHAUSPIEL

VERKAUF

dui. Sed interdum, nis| ut conse-
quat tristique, lacus nulla porta
massa, sed imperdiet sem nunc
vitae eros. Vestibulum ante ip-
sum primis in faucibus orci luc-
tus et ultrices posuere cubilia
Curae; Pellentesque sit amet
metus. Nullam tincidunt posue-
re ligula. Aenean volutpat ultri-
ces ligula. In tincidunt. Aenean
viverra suscipit tellus.

* SCHAUSPIEL
* SCHAUSPIEL
* KUNST
* KUNST

3 DAYS - 5 FLOORS - 1 TICKET

Quisque accumsan porttitor
dui. Sed interdum, nisl ut conse-

NACH-
HALTIG.

FUR

EINE
GEMEIN-
SAME
ZUKUNFT.

V7S, BANDS, LIVE-AR

Mauris vitae mauris sit amet est
rhoncus laoreet. Curabitur faci-
lisis, urna vel egestas vulputate,
tellus purus accumsan ante,
quis facilisis dui nisl a nunc

Nulla vestibulum eleifend nulla
Suspendisse potenti. Aliquam
turpis nisi, venenatis non, ac-
cumsan nec, imperdiet laoreet,
lacus. In purus est, mattis eget,
imperdiet nec, fermentum con-

ACT © ACT * ACT * ACT
ACT -ACT -ACT - ACT - ACT
ACT -ACT -ACT - ACT - ACT
ACT -ACT -ACT - ACT -ACT
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quat tristique, lacus nulla porta
massa, sed imperdiet sem nunc
vitae eros. Vestibulum ante ip-
sum primis in faucibus orci luc-
tus et ultrices posuere cubilia
Curae; Pellentesque sit amet
metus. Nullam tincidunt posue-
re ligula. Aenean volutpat ultri-
ces ligula. In tincidunt. Aenean
viverra suscipit tellus.

Pellentesque mi dui, molestie
sit amet, adipiscing id, iaculis
quis, arcu. Nulla tellus sem, vi-
verra eu, ultricies ac, mattis et,
velit. Maecenas quis magna. Ut
viverra nisl eu ipsum. Maecenas
rhoncus. Duis mattis nisi nec sa-
pien. Nullam eu ante non enim
tincidunt fringilla. Integer leo
Duis eget enim.

Curabitur felis erat, tempus eu,
placerat et, pellentesque sed,
purus. Sed sed diam. Nam

... WERDE EINS MIT DER NATUR

WORKSHOPS LIND VORTRAGE

Mauris vitae mauris sit amet est

rhoncus laoreet. Curabitur faci- * WORKSHOP
lisis, urna vel egestas vulputate,
tellus purus accumsan ante, * WORKSHOP
quis facilisis dui nisl a nunc

*VORTRAG
Nulla vestibulum eleifend nulla
Suspendisse potenti. Aliquam *VORTRAG
turpis nisi, venenatis non, ac-
cumsan nec, imperdiet laoreet, *VORTRAG

lacus. In purus est, mattis eget,
imperdiet nec, fermentum con-
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4. ANWENDLUING: MERCHANDISE
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